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Handler des Jahres 2023
Wir bedanken uns...

. bei allen Bewerbern fiirs Mitmachen : -.
i ool |
an unserer Ausschreibung . |

. bei allen Preistragern und ihren Teams 't "\ii-';-
fur den unermudlichen Einsatz a

. bei allen Sponsoren fiir die Férderung
dieser Handelsaktion

. bei allen Beteiligten fiir die gelungene
Veranstaltung zur Preisiibergabe

L
: a - das Ehepaar Anke und Jens
Walla hat sich sehr iiber die Auszeichnung gefreut

expert Hanse-Verbund siegte in der Kategorie Fachmarkt

. f;;..i Das Gewinnerteam von electroplus Riither
Die Unternehmerfamilie Philipp, Angelika und Peter Meinecke (v.l.n.r.)

Tanja Thieben, Oliver Dassinger und Dominik Frohlich (v.l.n.r.)
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Editorial

Annette Pfander-Coleman
apc@ce-markt.de
09106-727

Die Branche schaut vorsichtig
optimistisch in die Zukunft

D ie ersten Messen sind absolviert und
sowohl Veranstalter als auch Ausstel-
ler berichten von guten und vielverspre-
chenden Resonanzen.

Traditionell startete die EK LIVE im Ja-
nuar in die Messesaison und CRO Jochen
Pohle resiimierte Uber die dreitdgige Ver-
anstaltung: »Wir freuen uns sehr uber
den groBen Zuspruch, und das sponta-
ne Feedback der Handler und Lieferanten
fallt durchweg sehr positiv aus. Die gute
Stimmung und das Orderverhalten zei-
gen, dass die Branche gut vorbereitet und
selbstbewusst ins neue Jahr geht«.

Unmittelbar danach folgte das Messe-
trio in Frankfurt mit Ambiente, Christ-
masworld und Creativeworld. Auch hier
war der einheitliche Tenor geprdgt von
positiven Erfahrungen. Das Messegeldn-
de war ausgebucht und trotz des Lokftih-
rerstreiks der Deutschen Bahn im Veran-
staltungszeitraum vermeldete die Messe
Frankfurt positive Zahlen.

cEMarI{t electro

Branchen
News

So berichtet das Arnsberger Unterneh-
men Caso, dass man »vorsichtig optimis-
tisch in die Zukunft blicke« und auch bei
den anderen Elektrokleingerdte-Ausstel-
lern auf der Ambiente sorgte die Messe
fir gute Stimmung, sehr gute nationale
und internationale Kontakte sowie vie-
le qualitative Gesprache. Lesen Sie in die-
sem Heft ab Heft 11 die relevanten Details
dazu.

Die KOOP als gemeinsame Messeplatt-
form von Euronics und Expert, konnte im
zweiten Jahr als Prdsenzveranstaltung in
Berlin ebenfalls Gberzeugen. Die ausge-
buchten Standflaichen wurden sehr gut
frequentiert und zeugten von einer Auf-
bruchstimmung in der Branche. Bleibt zu
hoffen, dass sich diese Euphorie auch auf
die Kunden im Handel Ubertragt. Dazu
wiinsche ich gutes Gelingen.

Herzlichst,
Ihre Annette Pfander-Coleman
Chefredakteurin CE-Markt electro

Euronics Aufsichtsrat 2024

Wahrend der Generalversammlung
in Berlin am 17. Februar wurde der
Aufsichtsrat von Euronics neu ge-
wahlt. Aktuell setzt sich der Aufsichts-
rat wie folgt zusammen:

Christoph Lux, Geschaftsfihrer der
Lux-Team GmbH in Kothen, ist neuer
Vorsitzender des Aufsichtsrats.

Uwe Baumann, Geschaftsfiihrer der
Euronics XXL Baumann GmbH in Bay-
reuth, wurde zum stellvertretenden
Vorsitzendes des Aufsichtsrats be-
stimmt.

André Biicker, Geschaftsfiihrer der
Blicker Elektronik GmbH aus G-
tersloh, wurde neu in den Aufsichts-
rat der Euronics Deutschland eG ge-
wahlt.

Martin Zilligers, Geschaftsfihrer von
Euronics Media Store Zilligers in Dis-
seldorf, wurde im Amt bestatigt.

Weitere Mitglieder des Aufsichtsrats
sind Sabine Bauer, Marlene Raddei
und Jens Begehr.
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Euronics Aufsichtsrat mit Vorstand

Uwe Baumann, Jens Begehr, Martin Zilligers,
Denis-Benjamin Kmetec, Marlene Raddei,
André Biicker, Benedict Kober, Sabine Bauer,
Christoph Lux (Bild v.o.n.u. und v.L.n.r.)

Die Stimme
der Branche
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Unsere Audio-News finden Sie auf unserer Webseite sowie bei
Google, Apple, Spotify und Co. Horen Sie einfach mal bei uns rein.



Shark Ninja fiihrt 20 neue Gerate
auf dem deutschen Markt ein

Das US-Unternehmen Shark Ninja
kiindigte wahrend eines Megaevents
auf Mallorca die Markteinfihrung von
20 neuen Produkten an ...

INHALT Ausgabe 3| 2024

Bei Ritter ist die nachste
Generation am Start

Die S6hne von Geschéftsfiihrer Michael
Schiiller — Moritz und Lorin — prasen-
tierten sich auf der Ambiente erstmalig
dem Fachpublikum ...

Bodenpflege
Aktuelle Gerite-Trends
Staubsaugen und Wischen mit

einem Gerdt. Das wiinschen sich
aktuell die Konsumenten.

Editorial Guter Start fir die ersten Branchenmessen
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Karcher bietet die Premium-
Losung fiir saubere Boden

Mit dem FC 7 Signature Line hat die
Marke Karcher ein Top-Modell in der
Hartbodenpflege am Start, dass saugen
und wischen gleichzeitig erledigt ...
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Miinchen

hat mit Abstand
i die meist
besuchtesten
" deutschen
GeschaftsstralSen,
belegtim
Ranking die
beiden ersten
Platze und liegt
mit insgesamt
drei Shopping-
| meilenin der
Y Besuchergunst
ganz weit vorne

EHI verdffentlicht aktuelles Ranking fiir Deutschland

Die Top-10-Einkaufsstraf3en

Die meistfrequentierten EinkaufsstraBen Deutschlands konnten
im vergangenen Jahr einen leichten Anstieg der Besucherzahlen
verzeichnen. Das geht aus der Auswertung der Frequenzdaten
des Frequenzmessungsunternehmens Hystreet fiir die Top-10-
Einkaufsstral3en im Jahr 2023 im Vergleich zum Vorjahr hervor.

S pitzenreiter in der Rangordnung istim
Jahr 2023 mit 28,62 Millionen Passan-
ten die Neuhauser Strale in der bayeri-
schen Landeshauptstadt Miinchen. Sie
verzeichnet einen zweistelligen Besucher-
zuwachs von knapp zwdélf Prozent im Ver-
gleich zum Vorjahr und verdrdangt die
Minchner Kaufingerstral3e auf Platz zwei,
die deutlich weniger Menschen frequen-
tierten als im Jahr 2022 (minus sieben Pro-
zent bei 28,56 Millionen Passanten).

An dritter Stelle bleibt die Frankfurter
Zeil, die allerdings einen Riickgang der
Passantenzahlen um 2,4 Prozent auf 23,30
Millionen verzeichnet. Auf den Platzen
vier und fiinf folgen wie im Vorjahr die
Georgstralle in Hannover und die Schilder-
gasse in KoIn. Beide Einkaufsstralen konn-
ten ihre Besucherfrequenzen im Vergleich
zum Vorjahr deutlich steigern (+4,9 Pro-
zent bzw. +3,9 Prozent).

Auch die Theatinerstral3e in Miinchen
verzeichnet mit einem Plus von 6,5 Pro-
zent auf 17,04 Millionen Besuchern einen
deutlichen Anstieg der Passantenfrequenz
und verbessert sich im Ranking um zwei
Platze. Der Dortmunder Westenhellweg
rickt trotz eines leichten Riickgangs der
Besucherzahlen (-0,8 Prozent) von Platz 9
im Jahr 2022 auf Platz 7 im aktuellen Ran-
king vor. Neu in den Top Ten ist die Ham-
burger SpitalerstraBe mit 15,22 Millionen
Besuchern.

Vergleicht man die Passantenfrequen-
zen der Top-10-Shoppingmeilen fir das
Gesamtjahr 2023 mit denen des Jahres
2022, so ist das Besucheraufkommen um
0,5 Prozent gestiegen. Wahrend die Top-
10-Einkaufsmeilen Deutschlands im Jahr
2022 insgesamt 202,65 Millionen Besu-
chern zdhlten, waren es im vergangenen
Jahr 203,62 Millionen.

Mehrere Faktoren haben die Entwick-
lung der Passantenfrequenzen in den In-

nenstadten in diesen beiden Jahren be-
einflusst. Zu Beginn des Jahres 2022
bewegten sich die Besucherzahlen auf-
grund der pandemiebedingten Einschran-
kungen auf einem niedrigeren Niveau.
Nach dem Auslaufen der Covid-19-Pande-
mie normalisierten sich die Besucherzah-
len wieder, die Energie- und Preiskrise
nach dem russischen Angriffskrieg auf die
Ukraine déampfte jedoch die Verbraucher-
stimmung. Die seither herrschenden wirt-
schaftlichen Unsicherheiten spiegeln sich
in einer Kaufzuriickhaltung wider, den-
noch bleiben die Passantenzahlen auf
einem stabilen Niveau.

Generell haben auch Witterungsver-
héltnisse einen Einfluss auf die Passanten-
frequenz, wie die Hystreet-Auswertung
der monatlichen Frequenzdaten zeigt. In
regenreichen Monaten sind die Innen-
stadte deutlich weniger frequentiert als in
trockenen Monaten. Weitere Einflussfak-
toren auf die Frequentierung der Einkaufs-
straBen sind Events wie Stadtfeste oder
verkaufsoffene Sonntage sowie lokale Be-
sonderheiten wie Angebotsmix, BaumaB-
nahmen oder Leerstande.

Die beliebtesten deutschen
Shoppingmeilen

. Miinchen Neuhauser Stral3e
. Miinchen Kaufingerstra3e

. Frankfurt Zeil

. Hannover Georgstrale

. KolIn Schildergasse

. Miinchen Theatinerstralle

. Dortmund Westenhellweg
. KoIn Hohe Stral3e

. Hamburg Spitalerstrale

. Diisseldorf Schadowstral3e
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HEPT

Innovationen vor Ort

21. HighEvent
ProductTour

Save the date!
9. - 29. April
2024

M 09.04.
Hamburg

M 18.04.

Berlin
Bochum €

W 15.04.

M 16.04.

KoIn Bad Vilbel
M 11.04.

Frankenthal
M 23.04.
M 24.04.

B 22.04. Niirnberg
Stuttgart

H 29.04.

Offenburg W 25.04.

Miinchen

Die sieben Premium-Marken
der HighEventProductTour
sind wieder unterwegs und

prasentieren lhnen, an einem der
zehn Standorte bundesweit, die

Frihjahrs-Innovationen 2024.

AEG beurer

4 ~ KARCHER
/’a/iab

Jetzt anmelden

unter

HEPT.DE



Expert

Seit 1. Februar verstarkt
Christoph Komor den
Vorstand der Expert SE
und der Expert Wachs-
tums- und Beteiligungs
SE. Neben den beste-
henden beiden Vorstan-
den Dr. Stefan Miiller
und Michael Grandin
wird er die Ressorts Regiebetriebe,
Services und Dienstleistungen sowie
Flachenmanagement verantworten.
Damit wird Komor als Vorstand fiir
den gesamten Expert-Einzelhandel -
sowohl fiir die Expert-eigenen Fach-
markte als auch fiir die Gesellschafter-
betriebe - zustandig sein.

gfu

Frank Jittner, Miele &
Cie. KG, schied zum Jah-
reswechsel aus gesund-
heitlichen Griinden aus
dem Aufsichtsrat der
gfu Consumer & Home
Electronics GmbH aus.
Er hatte dem Gremium
seit Januar 2023 ange-
hort. Die Gesellschafter der gfu haben
nun Christian Gerwens, Geschafts-
fUhrer der Miele Vertriebsgesellschaft
Deutschland, Senior Vice President
Region DACH sowie Senior Vice Presi-
dent Sales and Retail International,
einstimmig als neues Mitglied in den
gfu Aufsichtsrat gewahlt.

ZVEI

Zum 1. Januar 2024 hat
Alexa Langenbach die
Geschaftsfihrung des
ZVEI-Fachverbands Me-
dia Networks Gbernom-
men. Sie folgt nun auf
Carine Chardon, die
sich kiinftig auf die Be-
reichsleitung Consumer
und die Geschdftsfiihrung der ZVEI-
Fachverbande Elektro-Hausgerate
und Consumer Electronics fokussiert.

Alexa Langenbach

Beko Grundig

Seit Januar 2024 verant-
wortet Lars Ruge inner-
halb der Marketing-
Abteilung der Beko
Germany GmbH die Fel-
der Marken-, Handels-
und Live-Kommunikati-
on. Er Ubernimmt die
Position des Team Lead
Brand/Trade/Live Communication
und berichtet direkt an Jens Grubert,
Director Brand Management.

Lars Ruge

Graef

Der Kichengerate-
hersteller Graef hat
2024 einiges vor
und setzt auch
beim Personal auf
Wachstum. Das Un-
ternehmen vergro-
Bert die Man- und
Womanpower in
Vertrieb, Export, E-Commerce und Unter-
nehmensentwicklung, vor allem in den
Bereichen Genusswelt Kaffee und Social
Media. »Das Unternehmen hat grofRe PI3-
ne und investiert konsequent in seinen
Fortschritt«, erklart Christian Strebl, Chief
Commercial Officer, »und fiir groRe Plane
brauchen wir ein starkes Team. Wir freuen
uns Uber den Zuwachs an allen Stell-

schrauben.«
" )

Amica

Seit 1. Januar st
Sandro Tees bei

der Amica Internati- p
onal GmbH neuer &
Gebietsverkaufslei-
ter fur den Elektro-

handel. Mit seiner aﬂ' -
Branchenerfahrung  Sandro Tees \E
und seinem Fach-

wissen im Segment HaushaltsgroBgerate
wird der 28-jahrige fiir die Betreuung und
den Ausbau des Vertriebsgebiets Ham-
burg, Mecklenburg-Vorpommern und
Schleswig-Holstein verantwortlich sein.

- g

Kitchenaid

Kitchenaid prasentiert mit Blue Salt seine
neue Farbe des Jahres. Das helle, schillern-
de Blau mit violett-perlmuttfarbenem Fi-
nish, das je nach Blickwinkel und Lichtein-
fall sanft den Ton wechselt, lasst die
beliebte Kiichenmaschine in neuem Glanz
erstrahlen.

Karcher

Im vergangenen Jahr hat Kéarcher einen
Umsatz von 3,294 Milliarden Euro erzielt
und ist damit um 4,2 Prozent im Vergleich
zum Vorjahr gewachsen. Ohne Beriick-
sichtigung von Wahrungseffekten sogar
um 8,2 Prozent. Die Karcher-Gruppe um-
fasst mittlerweile mehr als 160 Firmen in
82 Landern und beschiftigt weltweit
16.000 Mitarbeitende — 670 mehr als im
Vorjahr.

EK Retail
»Join us in Chicagog, heif3t es auf der Web-
site der diesjahrigen The Inspired Home
Show in der nordamerikanischen Metro-
pole. Auf einem der global bedeutendsten
Handelspldtze erwarten vom 17. bis 19.
Marz 2024 mehr als 1.700 Aussteller aus
der Heim- und Haushaltswarenbranche,
die Fachbesucher aus aller Welt — darunter
300 Newcomer. Die Messe stellt sich die-
ses Jahr noch kompakter auf, denn die drei
Schwerpunktfelder Dine + Décor, Clean +
Contain sowie Wired + Well wurden raum-
lich zusammengefiihrt und die Dauer der
Messe von vier auf drei Tage verkirzt. Mit
dabei sind wieder eine ganze Reihe Han-
dels- und Industriepartner von EK Retail.
Die Bielefelder organisieren auch in die-
sem Jahr eine exklusive Messe-Reise fir
interessierte Unternehmer aus Deutsch-
land, Osterreich, Frankreich und den Nie-
derlanden.

bereitung von 6 Heifigetranken —

ne-Touch-Funktion.
it machen die
-Element in fhrer
lernen



HEPT

Drei Wochen - Zehn Locations « Sieben Premiumaussteller

Am 9. April startet die HEPT 2024

Seit zwei Jahrzehnten prasentieren die teilnehmenden Premiummarken
den Fachhandelsbesuchern ihre Innovationen sowie branchenrelevante
Trends. Im Jahr 2024 startet die HEPT am 9. April in Hamburg und endet
am 29. April in Offenburg. Bad Vilbel in der Nahe von Frankfurt kommt

als neuer Standort erstmalig hinzu.

W ie bereits im vergange-
nen Jahr sind auch auf

der diesjahrigen Roadshow die
Marken AEG, BEURER, JURA,
JURA GASTRO, KARCHER,
LIEBHERR und MIELE vertreten.
Jede von ihnen hat zahl-
reiche Produkt-Highlights im
Gepack, die aus nachster Nahe
erlebt und ausprobiert werden
kénnen. Reprdsentanten der
Anbieter stehen fiir Fragen
und Gesprdche mit den Part-
nern aus dem autorisierten
Fachhandel zur Verfligung
und freuen sich auf einen re-
gen Austausch in einer ganz
besonderen Atmosphare.
Zehn Stationen im ge-
samten Bundesgebiet stellen
sicher, dass die Show fur alle
interessierten Partner und Be-
sucher gut erreichbar ist. Die
HEPT 6ffnet von 16 bis 22 Uhr
ihre Pforten, was einen Besuch
auch nach den ublichen La-
denschlusszeiten ermdglicht.

2 sonepar

Powered by Difference

Messereihe von Sonepar

Mit der Messereihe Trend +
Technik geht der Elektrogrof3-
héndler Sonepar mit seinen
Partnern in den Dialog. Das
neue Messekonzept richtet
sich neben dem Handwerk

Termine und Stationen der HEPT 2024

09.04.2024 - Hamburg, Altonaer Fischauktionshalle
GroRe Elbstral3e 9, 22767 Hamburg

11.04.2024 - Bad Vilbel, Vilco

Glinther-Biwer-Platz 1, 61118 Bad Vilbel

15.04.2024 - Bochum, Jahrhunderthalle
An der Jahrhunderthalle 1, 44793 Bochum

16.04.2024 - Koln, Palladium
Schanzenstral3e 40, 51063 Koln

18.04.2024 - Berlin, Classic Remise
WiebestraBe 36-37, 10553 Berlin

22.04.2024 - Stuttgart, Phoenixhalle
Naststraf3e 43-45, 70376 Stuttgart

23.04.2024 - Frankenthal, Congressforum
Stephan-Cosacchi-Platz 5, 67227 Frankenthal

24.04.2024 - Niirnberg, Ofenwerk
Klingenhofstral3e 72, 90411 Niirnberg

25.04.2024 - Miinchen, BMW Welt
Am Olympiapark 1, 80809 Miinchen

29.04.2024 - Offenburg, Oberrheinhalle Messe Offenburg
Schutterwalder StraBBe 3, 77656 Offenburg

jetzt auch an Kundschaft aus
den Bereichen Konsum und In-
dustrie.

Wie eine Sonepar-Umfrage
ergab, wiinschen sich 96 Pro-
zent der Besucher der Trend +
Technik 2023 eine Fortfiihrung
in diesem Jahr. Aufgrund der
groBen Resonanz werden die
Regionalmessen sogar noch
ausgebaut.

Waren es im letzten Jahr
noch sieben Standorte, so wird
die Trend + Technik 2024 nun
in 13 Stadten stattfinden. Den
Auftakt macht Augsburg am

11. April, die Abschlussveran-
staltung wird zum Jahresende
in Berlin stattfinden.
»Kundennahe ist flr uns in
diesem Jahr ein absolutes Fo-
kusthemag, erklart Bernhard
Kothenbiirger, Direktor Mar-
keting bei Sonepar in Deutsch-
land. »Deshalb sind Veranstal-
tungen wie die Trend +
Technik, in denen der person-
liche Austausch im Vorder-
grund steht, fir uns von un-
schlagbarem  Wert. Diese
Maoglichkeit mochten wir in
2024 noch starker nutzen.«
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I-Pro Shine-Serie 3 und 5
Haier launcht freistehende Geschirrspiiler

In manchen Wohnsituationen sind freistehende Geréate die bes-
te Losung. Ob die leere Fldche in einem Erker genutzt werden soll,
ein Kiichenaufbau aus Einzelgeraten besteht oder die Lage der
Wasseranschliisse keine andere Variante zuldsst - furr diese Falle
kdnnen Kunden nun auch auf Produkte von Haier zuriickgreifen.
Mit dem Topmodell I-Pro Shine Serie 5 (Bild) launcht das Unter-
nehmen erstmals einen freistehenden Geschirrspller, der glei-
chermaBen effizient wie umweltschonend ist. Das Gerat gehort
zur Energieeffizienzklasse B und bieten neben der Auswahl von
zehn effizienten Reinigungsprogrammen ein Fassungsvermogen
von bis zu 16 Mal3gedecken.

Bis zu 2.700 Arbeitsplatze sind betroffen
Stellenabbau bei Miele

Auf den weltweiten Einbruch der Nachfrage nach Hausgeraten
sowie die drastischen Steigerungen auf der Kostenseite reagiert
das Traditionsunternehmen Miele mit einem umfassenden Pro-
gramm zur Steigerung der Effizienz und Starkung der Wettbe-
werbsfahigkeit. Dazu sind neben MaBnahmen zur weiteren Ver-
besserung der Strukturen, Prozesse und Kostenpositionen auch
eine substanzielle Senkung der Personalkosten unausweichlich,
kiindigt die Premiummarke an. Weltweit kdnnten deshalb bis zu
2.700 Stellen entfallen oder von Verlagerung betroffen sein.

8 (E-Markt electro 3| 2024

Kitchen Innovation Award

Zweifache Pramierung fiir AEG Kochfeld

Beim diesjahrigen Kitchen Innovation Award Uberzeugte das
AEG Induktionskochfeld 8000 Bridge XT mit integriertem Dunst-
abzug und Saphir Matt-Oberflache nicht nur die Expertenjury,
sondern auch die Verbraucher. Gleich in mehreren Punkten stell-
te es seine hohe Nutzerfreundlichkeit unter Beweis. Mit seiner
besonderen Oberflache ist das Saphir Matt-Kochfeld bis zu vier-
mal kratzresistenter als andere Glaskeramikoberflachen. Damit
bietet es perfekten Schutz vor Kratzern, die etwa beim Verri-
cken von Topfen oder Pfannen entstehen kénnen. Die Premium-
marke AEG wurde auBerdem mit dem Siegel »Favourite Brand
Diamond« pramiert, mit dem Unternehmen honoriert werden,
die Uber mehrere Jahre mit konstant herausragenden Produkt-
innovationen beeindrucken.

Maximale Frische auf kleinem Raum
Liebherr prasentiert neue Tischgerate

Liebherr-Hausgerdte zeigt mit seiner neuen Generation der
Tischkiihl- und Tischgefrierschranke, dass kompromisslose Qua-
litdt, ein edles Erscheinungsbild, durchdachte Frischetechnolo-
gien, Energieeffizienz und intuitiver Bedienungskomfort nicht
von der Gerdtegrof3e abhdangen. So verfiigen auch die Liebherr
Tischgerdte Uber praktische Features, die fir maximale Frische
auf kleinstem Raum sorgen und sind in die flr dieses Segment
beste Energieeffizienzklasse C eingestuft. Alle Modelle der Plus
Serie sind mit der Liebherr Smart Device-Box verfligbar und las-
sen sich einfach per Smartphone bedienen. So kdnnen zum Bei-
spiel Einstellungen gedndert oder Statusinformationen abgeru-
fen werden. Praktisch in der taglichen Anwendung zeigt sich der
Stangengriff mit integrierter Offnungsmechanik.




Die US-Marke ziindet ein Produktfeuerwerk und investiert weiter

SharkNinja fiihrt 20 neue Gerate
auf dem deutschen Markt ein

Mit einer eindrucksvollen Veranstaltung in Palma de Mallorca
stellte das US-amerikanische Unternehmen SharkNinja im
Rahmen seines ersten EMEA-Forums am 1. und 2. Februar 2024
aktuelle Produktneuheiten vor. Journalisten, Influencer und
Blogger aus ganz Europa folgten der Einladung auf die spanische
Baleareninsel, um sich exklusiv von den Geraten der vier Unter-
nehmensbereiche Shark Clean, Shark Beauty, Ninja Kitchen und

Ninja Outdoor zu uberzeugen.

M it strategischen Partnerschaften,
robusten  Vertriebsnetzen, zu-
kunftsweisender Technik sowie einer kon-
sequenten Kundenorientierung konnte
SharkNinja seine Marktprasenz in EMEA
erheblich steigern. Allein im dritten Quar-
tal des vergangenen Jahres stiegen hier
die Umsatze um 80 Prozent. Diesen Erfolg
mochte das Unternehmen in 2024 weiter
ausbauen und setzt dabei wie immer auf
die Qualitat seiner Produkte als Wachs-
tumsgarant.

Tom Brown, Prasident von SharkNinja
fir EMEA, kommentierte die neuen Ent-
wicklungen wie folgt: »Bei SharkNinja sind
wir besonders stolz auf unseren unermiid-
lichen Willen, die Probleme von Verbrau-
chern zu l6sen. Unser Ziel ist es, mithilfe
unserer tiefen Marktkenntnis und globa-
len Innovationkraft stdndig neue Losun-
gen fir Probleme zu entwickeln, die ande-
re ibersehen oder nichtl6sen kénnen-das
ist unser positiver Beitrag zum Alltag der
Menschen. Europa und der Nahe Osten
gehdren dabei zu den spannendsten
Markten weltweit. Hier konnten wir be-
reits hohe Nachfrage und starkes Wachs-
tum verzeichnen, aber das ist nur der An-
fang. Die heute vorgestellten Produkte
und VorstoBe in neue Produktkategorien
werden unser Geschaft in EMEA weiter vo-
rantreiben. In dieses Geschaft werden wir
in 2024 und dartber hinaus investieren,
um es stetig weiter auszubauen .«

Der Global Player dringt neben den be-
stehenden Segmenten auch in neue Pro-
duktbereiche vor. So fuihrt SharkNinja als
Antwort auf den Trend zu mehr Zeit im
Freien einen eigenen Bereich mit Ventila-
toren und Kuhlgerdten ein, deren erster
neuer Vertreter der Shark FlexBreeze Fan
ist. Zum selben Vorsto3 gehort die neue
Reihe der Ninja FrostVault-Cooler, mit dem
die Marke das Kuhlbox-Segment auf-
mischt.

Neuheiten von Shark

Insgesamt kiindigte das Unternehmen sie-
ben neue Produkte unter der Marke Shark
an, diein diesem Jahr in der EU sowie in der
gesamten EMEA-Region fiir saubere Haus-

halte sorgen sollen. Im Bereich Shark Clean
kommen neue Reinigungsgerdte wie der
leistungsstarke Saugroboter Shark Matrix
Robot, der eine beeindruckende Saugleis-
tung mit schallbasiertem Sonic Mopping
kombiniert. Der leichte Shark StainStriker
ist kiinftig bei Haustierschmutz und fur die
Fleckenreiniger zustandig, denn er ent-
fernt Flecken und Geriliche mit 20-facher
Kraft. Genauso stark ist der Shark HydroVac
- ein Drei-in-eins-Hartbodenreiniger, der
staubsaugt, wischt und sich dabei auch
noch selbst reinigt.

Auch im Segment Luftreinigung bringt
das Unternehmen unter der Marke Shark
mit den Gerdten der Reihe »NeverChange«
besondere Neuerungen auf den Markt, die
bis zu flinf Jahre mit demselben Filter be-
trieben werden kdnnen und somit Zeit
und Geld sparen.

Highlights bei Ninja

Im Kichengerdatesegment erganzen 13
Neuheiten das beliebte Portfolio. Zu-
nachst steht eine Erweiterung der Ninja
Outdoor-Range an. Der neue Outdoor-
Smoker Woodfire Pro Connect XL Electric
BBQ Grill & Smoker kann kinftig per App
bedient und gesteuert werden. Das Ther-
mometer Ninja ProChef Connected wird
ebenfalls dank verbindender Intelligenz
den Kochspal3 im Freien weiter erleichtern
und zu perfekten Ergebnissen beitragen.

Der neue Ninja CREAMI DELUXE 11-in-1
Ice Cream and Frozen Treat Maker sorgt
mit vier neuen Funktionen fir noch mehr
Eisvergnligen. Zudem wird das beliebte
Mixer-Sortiment von Ninja in diesem Jahr
ausgedehnt. Der Ninja Detect Duo Power
Blender Pro ist der bisher intelligenteste
Mixer im Sortiment.

Im Bereich der Schnellkocher gesellt
sich der neue Ninja Combi All-in-One
Multicooker, Oven and Air Fryer zur be-
stehenden Produktauswahl. AuBerdem
will das Unternehmen eine neue Reihe
von Double-Stack-Hei3luftfritteusen auf
den Markt bringen, die die doppelte Men-
ge Speisen zubereiten kdnnen, ohne viel
kostbaren Platz auf der Arbeitsflache der
Kiiche zu belegen.

DoubIe-Stack-HeiBqu-ffritteuse
sorgt auch in kleinen Kiichen fiir viel Genuss,
da die Korbe iibereinander angeordnet sind

Ninja Woodfire Elektrischer Qutdoor Ofen
Die perfekte AuBenkiiche kann alles von Pizza
iiber Kuchen — aber auch smoken und dérren

R e

Ninja FrostVault-Cooler
Kiihlboxen gehdren zur Grundausstattung jeder
US-Familie — jetzt fiihrt sie Ninja bei uns ein

Ninja Outdoor-Sortiment
Die hochwertige Woodfire-Range ist solide und
leistungsstark und sieht auch noch gut aus

Shark FlexBreeze Fan
Noch mehr Erfrischung liefert der Ventilator,
wenn er mit dem Gartenschlauch verbunden wird
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De’Longhi Kaffeevollautomat
»Rivelia« mit wechselbarem
Bohnenbehalter

Viele Kaffeetrinker mochten fir die
Zubereitung unterschiedlicher Kaffee-
spezialitdten auch spezielle Bohnen
verwenden. Dies nahm der italienische
Hersteller De’Longhi zum Anlass, mit
der Rivelia einen besonders intelligen-
ten und vielseitigen Kaffeeautomaten
zu entwickeln. Er ist mit einer inno-
vativen Kerntechnologie — dem Bean
Switch System - ausgestattet. Diese
erlaubt den schnellen und einfachen
Wechsel von Kaffeebohnenbehaltern.

Im Aktionszeitraum vom 14. Marz bis

16. Juni 2024 erhalten Kaufinteressierte im
Starter-Kit einen dritten Bohnenbehalter
gratis dazu — zusammen mit Gldsern und
Kaffeebohnen von Lavazza

Morgens einen Café Crema, nach dem
Mittagessen einen Espresso und am
Nachmittag einen Latte Macchiato -
oder sogar komplett koffeinfrei: Fir
viele Kaffeebegeisterte gibt es nicht
die eine Bohne flr all ihre Kaffee-
spezialitdten. Daflir hat De’Longhi
jetzt die passende Losung parat, denn
das innovative Bean Switch System
ermdglicht den einfachen Tausch von
Bohnenbehdltern und bietet dem
Kaffeegeniel3er bei jedem Switch den
Perfetto-Moment.

»Unseren Entwicklern ist hier ein ech-
tes Meisterstilick gelungen, freut sich
Simon Winkler, Marketing Manager
von De’Longhi. »Mit nur einem Hand-
griff lassen sich die Bohnenbehilter
tauschen, sodass es noch einfacher ist,
die unterschiedlichsten Kaffeespeziali-
taten zu genie3en. Das ist ideal fur alle,
die mehr Abwechslung in ihren Kaf-
feealltag bringen mochten oder gerne
auf die individuellen Bedrfnisse ihrer
Gaste eingehen - und auBerdem nach
einer nachhaltigen L6sung zur Kaffee-
zubereitung suchen.«

Die neuen Kaffeeautomaten aus der
Rivelia Serie sind in den vier Ténen
Weil3, Schwarz, Grau und Beige erhalt-
lich und kosten 859 Euro UVP.

10 -Markt electro 3 | 2024

D ie Neue von Nivona bereitet richtig
guten schwarzen Kaffee oder Espres-
so ohne viel Schnickschnack. Hier wurde
auf unnotige Spielereien am Gerat ver-
zichtet, die nur den Reinigungsaufwand
erhdhen. Der Kaffeeautomat Cube4’ ver-
fligt Uber ein innovatives Konzept, dass
die Vorzlige eines Vollautomaten mit der
Prazision eines Siebtragers und den kom-
pakten Maf3en einer Kapselmaschine ver-
eint.

Ahnlich einem Kaffeevollautomaten
verfligt der Cube4’ (ber ein integriertes
Mahlwerk, obwohl die Grundflache ge-
rade einmal so grof3 ist wie ein aufgefal-
tetes Papiertaschentuch. Damit bendtigt
das Gerat deutlich weniger Platz auf der
Kiichenzeile als viele Filterkaffeemaschi-
nen. Doch im Gegensatz zum Kaffee-auf-
Knopf-Prinzip eines Kaffeevollautomaten
nimmt der KaffeegenieBBer beim Cube4’
seinen Kaffee bzw. den Click Cup selbst in
die Hand.

Cube4’ von Nivona

« Klein

o Stark
 Schwarz

Kompaktes Design, innovative
Click-Cup-Technologie und
kaum Reinigungsaufwand —

das ist der neue Kaffeeautomat
Cube4’ von Nivona

Fiir die innovative Technik und das puristische
Design wurde der Kaffeeautomat Cube4’ mit
dem renommierten German Design Award
2024 in der Kategorie »Excellent Product
Design Kitchen« ausgezeichnet.

Impressa

P

Bild: Jura

Jura verlangert Fachhandelsaktion fiir J8 twin bis Ostern

Endverbraucher, die bis einschlie8lich 31. Marz 2024 einen Jura Kaffeevollautoma-
ten Modell J8 twin in Diamond White oder Diamond Black erwerben, erhalten einen
gratis 1-kg-Vorrat edler Kaffeebohnen, bestehend aus den Jura-eigenen Sorten
»Premium Espresso«, »San Antonio«, »Malabar Monsooned« und »Impressa«. Oben-
drauf gibt es ein Rezeptheft mit inspirierenden Kaffeekreationen.

Der Premiumvollautomat Jura J8 twin verfligt Giber zwei Mahlwerke und erméglicht
somit die Verwendung unterschiedlicher Kaffeesorten und die Kreation eigener
Blends. Ob Kaffee-Klassiker oder ausgefallene Kreationen mit Sirup, die Moglich-

keiten sind schier unendlich.
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messe frankfurt

Megaveranstaltung der Konsumgiiterbranche

360.624..

brutto Ausstellungsilache

 140.000 |
100+

Trend- und
Impulsvortrage

Ambente, Christmasworld, Creatvewrd: Stand Januar 2024, Zahlen vor FEM-Prilung

Rekordergebnis fiir Messetrio

Unter dem Motto »Celebrating Business Together« fand die dies-
jahrige Konsumgutermesse statt — bestehend aus Ambiente,
Christmasworld und Creativeworld. Mit einem Plus von zehn
Prozent stellten 4.928 Aussteller auf tiber 360.000 Bruttoquadrat-
metern ihre Neuheiten vor. Trotz mehrtagigem Streik bei der
Deutschen Bahn kamen rund 140.000 Besucher aller Handels-
zweige und Vertriebswege nach Frankfurt am Main.

A uf dem komplett ausgebuchten
Frankfurter Messegeldnde war finf

Tage lang die gesamte globale Konsum-
gUterbranche zu Gast. Auch der Streik bei
der Deutschen Bahn tat dem Erfolg keinen
Abbruch: »Mission erfillt! Gemeinsam mit
rund 5.000 Ausstellern und Teilnehmen-
den aus Uber 170 Lander und Regionen
starkt dieses Messetrio der Extraklasse die
Konsumgliterbranche in unsicheren Zei-
teng, fasst Detlef Braun, Geschaftsfihrer
der Messe Frankfurt, zusammen.

Elektrokleingerate waren wieder tradi-
tionell in der Halle 8.0 vertreten. Unter-
nehmen wie Caso, Gastroback, Graef,
Ritter, Rommelsbacher, Russell Hobbs,
Steba und Unold zeigten ihre Neuheiten.
Erstmalig war auch die US-Marke Ninja mit
ihrem breiten Sortiment an elektrischen
Klichenhelfern, Cookware und Drinkware
vertreten.

Graef kiirt Preistrager

Im Rahmen der Ambiente stellte Graef
nicht nur zahlreiche Produkthighlights
wie den ultrakompakten Allesschneider
»MYtiny« sowie die neuen Premiumsieb-
trdgermaschinen Batessa und Estessa vor.
On Top wurden am Messestand von Graef
die Gewinner des Artificial Intelligence Art
Contests vorgestellt. Das Unternehmen
hatte zu einem Kl-Kunstwettbewerb auf-
gerufen und zeichnete die besten Einrei-
chungen fiir ein neues Markenerschei-
nungsbild aus.

@ Kitchenlnnovation Award 2024

Wie jedes Jahr, fand die Verleihung des
Kitchen Innovation Awards wieder live auf
der Ambiente-Messe in Frankfurt statt.
Nach der Prasentation der Studienergeb-
nisse zu aktuellen Kiichentrends erfolgte
die Verleihung der liber 40 Auszeichnun-
gen und die einzelne Ubergabe an die
stolzen Preistrager.

Novissa gehort zu den Gewinnern

Die Gewinner wurden wie immer in einem
zweistufigen Auswahlverfahren sowohl
durch eine Experten-Jury wie auch von
Verbrauchern ermittelt. Herausragendes
Elektrogrof3gerat war das Produkt AEG
8000 Bridge XT Saphir Matt von Electrolux
Hausgerdte. Bei den Elektrokleingerdten
zog der Novis Vitajuicer New Gen SX-3 von
Novissa alle in seinen Bann.

Novis Vitajuicer wurde ausgezeichnet

Multikocher wird pramiert

Einer der diesjahrigen Preistrager des
Kitchen Innovation Award ist der Multiko-
cher Satisfry Air & Grill der Marke Russell
Hobbs. Der Koch-Alrounder hat nicht nur
in der Verbraucherbefragung gewonnen,
sondern auch die Zustimmung der Fach-
juroren erhalten, was ihm die begehrte
Auszeichnung einbrachte. Die herausra-
gende Funktionalitdt, das benutzer-
freundliche Design, die innovativen Funk-
tionen, die Produktvorteile und die
Asthetik des Gerits wurden von der Jury
besonders gelobt. »Wir sind sehr stolz auf
diese herausragende Auszeichnung durch
die deutschen Verbraucherinnen und Ver-
braucher«, verkiindet Hannah Selim,
Team Lead Marketing in der DACH-Region
bei Russell Hobbs.

Zum 34. Mal fuhrte der Fachkreis Hausrat/
GPK (FHG) im Zentralverband Hartwaren-
handel e.V. die Partnerwahl des Fachhan-
dels in den Bereichen Hausrat, Bestecke/
Schneidwaren, Porzellan/Keramik, Glas,
Geschenkartikel und Elektrokleingerate
durch. Auf der Ambiente stellte der FHG
das Ergebnis der diesjahrigen Wahl »Part-
ner des Fachhandels 2023« vor und ehrte
die Unternehmen, denen der Facheinzel-
handel fir 2023 die beste Zusammen-
arbeit bescheinigte.

Bei den Elektrokleingerdten belegte
Vita-Mix GmbH den ersten Platz, gefolgt
von Gebr. Graef GmbH & Co. KG und der
Hockenheimer Unold AG auf Platz drei.

Norbert Caesar, Vorsitzender des FHG
und geschaftsfihrender Gesellschafter
der Caesar Handelsgesellschaft mbH, Bre-
men, gratulierte den Unternehmen fiir ihr
wertvolles Engagement im Facheinzel-
handel. Die Partnerschaft zwischen Liefe-
ranten und Fachhandel sei fir den Erfolg
beider Seiten in herausfordernden Zeiten
weiterhin von grof3er Bedeutung. Sie zu
pflegen und richtig einzuordnen, dabei
soll die Initiative des FHG helfen.

So sollte die Branche trotz aller triiben
Ausblicke selbstbewusst und positiv in die
Zukunft schauen und auf bessere Entwick-
lungen in den kommenden Monaten set-
zen. Daflir sprechen zudem die anhalten-
denTrends wie Nachhaltigkeit, Gesundheit
und Homing wie auch die vermehrte
Rickkehr der Verbraucher auf die statio-
naren Flachen. Dazu ist eine starke und
effektive Partnerschaft notwendig, in der
die Lieferanten die entscheidende Rolle
des Fachhandels bei der Verbreitung der
Produkte und bei Neueinfiihrungen an-
erkennen.
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Messestand von Caso
auf der Frankfurter Ambiente

Arnsherger Unternehmen blickt vorsichtig optimistisch in die Zukunft

Nach der Ambiente 2024 zieht
Caso Design positives Messefazit

Die diesjdahrige Ambiente-Messe war fiir die Caso GmbH ein
guter Start ins Jahr. Am stylischen Messestand prasentierte das
mittelstandische Unternehmen aus dem Sauerland besondere
Highlights aus den Segmenten Kaffee und Kiiche.

D ie Designmarke Caso brachte eine
beeindruckende Auswahl ihrer form-
schénen Produkte mit nach Frankfurt und
prasentierte neben dem bekannten Port-
folio auch zahlreiche Neuheiten, die fur
mehr Genuss stehen.

Der modern gestaltete Messestand
war durchweg gut besucht und auch der
mehrtdgige Streik bei der Deutschen Bahn
zeigte keine splrbaren Auswirkungen.
»Wir konnten sehr gute internationale und
nationale Kontakte knipfen«, restimiert
Geschéftsfihrer Peter Braukmann.

In den positiven Messegesprachen
habe man gesplrt, dass die weitere Ent-
wicklung von der wirtschaftlichen und

Dampf-HeiBluftfritteuse 3in1
Airfryer, Steam-Funktion und
beides in Kombination

geopolitischen Lage abhangt. »Dement-
sprechend kdnnen wir aktuell nicht sagen,
ob die neuen Kontakte sich schon 2024
oder vielleicht auch erst im nédchsten Jahr
auszahlen, so der Geschaftsfiihrer weiter.

Zu den brandneuen Highlights gehor-
te unter anderem ein Design Airfryer, mit
dem man zusatzlich zum energiesparen-
den und schnellen Backen auch dampfga-
ren kann. Das ist perfekt, um Gemdse und
Fisch schonend und maximal lecker zuzu-
bereiten. Knackiger Spargel, Brokkoli und
Co. kdnnen - wie im Kombidampfer in der
Gastronomie - schonend gegart werden.
Pasta oder Gnocchi werden optimal er-
warmt.

Peter Braukmann

»Wir konnten noch einmal
deutlich mehr neue
Interessenten verzeichnen als
bei den vorherigen Messen.«

Peter Braukmann
Geschaftsfiihrer Caso GmbH

Caso stellte dem internationalen Fachpub-
likum seine hochwertigen Produkte vor,
die sich in einheitlichem Look in der Far-
benwelt Schwarz und Silber/Edelstahl
positiv vom Wettbewerb abheben. Mit im
Messegepack die Siebtrdgermaschine Es-
presso Gourmet, das Waffeleisen Waffle
Up, der Design-Entsafter sowie der Wein-
temperierer Vino Case Black.

AuBBerdem wurde mit dem Modell VRH
790 advanced Pro (Bild) ein neuer Vakuu-
mierer mit patentierter CASOTEK® Liquid
Funktion gezeigt. Mit diesem Gerat wer-
den Suppen oder Saucen nun auch ganz
einfach vakuumiert, ohne dass Flissigkei-
ten eingesaugt werden.
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Lorin Schiiller
prasentierte auf
der Ambiente
2024 die neuen
POS-Prasenter
von Ritter

Fokus auf Fachhandelsorientierung und Marken-Relaunch

Bei Ritter ist die nachste
Generation am Start

Die S6hne von Geschéftsfuihrer Michael Schiiller — Moritz und
Lorin — stellten sich auf der Ambiente-Messe in Frankfurt erst-
malig den zahlreichen Fragen der Handler und Pressevertreter.

Herr Lorin Schiiller, fiir welche Bereiche
werden Sie und Ihr Bruder kiinftig im
Ritterwerk zustdndig sein?

Mein Bruder Moritz ist eher der technische
Typ und somit zusténdig fir Controlling
und Finance, wahrend ich im Bereich Ver-
trieb und Marketing unterwegs bin. Wir

ergdnzen uns also optimal.
Sie fiihren eine neue Fachhandelsstrate-
gie ein. Wie genau sieht diese im Detail

aus und wie werden die Handelspartner
eingebunden?

AIRBELT E'
PURPLE

' 4

; A AIRBELT: Einzigartiger Schutz

fir Tirrahmen und Mdbel,
sowie sanfter Luftausstof.

MIKROFILTRATION fir
Asthmatiker und Allergiker
- mit geringen Folgekosten.

Mﬂrmu}.m-» .

STUFENLOSE SAUGKRAFT-
REGULIERUNG 890 W. 1200 W
Boostfunktion beim AIRBELT E.

Wir sind eine Top-Fachhandelsmarke und
jeder Handler kennt uns. Aber wir wollen
im Fachhandel noch mehr als Marke wahr-
genommen werden. Fiir einen emotio-
nalen Auftritt am POS haben wir tolle
Prasenter entwickelt, die Ritter-Produkte
ansprechend in Szene setzen und damit
auch von den Endkunden anders wahrge-
nommen werden. Darliber hinaus haben
wir begonnen, ein Fachhandelssortiment
aufzubauen. Das bedeuetet konkret, dass
unsere Innovation — der Feinschneider
»tondo 13« — im Rahmen eines selektiven
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MADE IN

Vertriebssystems verkauft wird. Damit
mochten wir dem Fachhandel bestmdgli-
che Verkaufsunterstiitzung bieten. Diese
Strategie wollen wir weiter ausbauen und
werden dafiir weitere Produktneuheiten
einbeziehen.

Im Einbaubereich stellen Sie auch Ihr
Vertriebssystem um. Wie weit ist dieses
Projekt fortgeschritten?

Bisher haben wir unsere Produkte Uber
den Grof3handel oder die Kiichenindustrie
distribuiert. Seit Januar 2024 agieren wir
zusatzlich mit einem Handelsvertretersys-
tem - so wie wir es auch im Elektro-Fach-
handel fur die Standgerate machen - und
betreuen die Kiichestudios direkt. Einige
Bundesgebiete konnten wir bereits erfolg-
reich besetzen. In der Mitte und im Wes-
ten der Republik suchen wir noch nach
geeigneten Handelsvertretern.

Wie sieht der neue Marken-Relaunch aus
und wann ist er auch am POS sichtbar?
Wir haben unser Corporate Identity in
Details verfeinert, um den Markenauftritt
klarer zu gestalten. Auf den Schaukartons
sieht man die Unterschiede sehr gut, denn
wir haben frontale Perspektiven abgebil-
det und die Verpackung insgesamt struk-
turierter aufgebaut. Die neuen Verpackun-
gen werden jetzt nach und nach
einflieBen, denn bei uns wird keine Karto-
nage weggeschmissen. Was auf Lager ist,
wird verbraucht.

Was unternimmt das Ritterwerk in Sachen
Social Media?

In Social Media wollen wir neue Impulse
schaffen — auch in Richtung Marketing.
Daflir arbeiten wir zusatzlich mit einem
externen Team, das unsere Inhalte profes-
sionalisiert. Heute ist Social Media nicht
mehr nur, einige Bilder hochzuladen, um
Likes dafiir zu bekommen. Da werden
Kampagnen geschaltet, auch um »Brand
Awareness« zu schaffen, Marken zu schaf-
fen, Erlebnis zu schaffen. Davon verspre-
chen wir uns sehr viel.

FACHHANDELS-

MARKE

VELBERT

WWW.SEBO.DE

DES JAHRES



Positives Messefazit

»Produkte live vorfiihren istimmer
das beste Verkaufsargument«

./"'/ A
= e

B =

Auf der Ambiente 2024 stellte das Unternehmen Unold zahlreiche
Neuheiten vor. Wie die Messe verlaufen ist und um welche Gerate
es sich handelt, berichtet Caroline Unold, Verkauf & Marketing.

Frau Unold, wie lautet Ihr Resiimee zur
Ambiente 2024?

Wir waren mit der Ambiente 2024 wieder
einmal sehr zufrieden und konnten viele
qualitative Gesprache flhren. Fir uns ist
die Ambiente in Frankfurt immer der idea-
le Jahresauftakt und die optimale Gele-
genheit, unser vielfdltiges Produktsorti-
ment und unsere brandneuen Neuheiten
zu prasentieren. Den engen Kontakt zu
unseren langjdhrigen ebenso wie neuge-
wonnen Kunden pflegen wir das ganze
Jahr, aber die Ambiente ist DIE Gelegen-
heit, bei der wir fast unser gesamtes Pro-
duktsortiment live und zum Anfassen zei-
gen konnen. Aullerdem freuen wir uns,
einige unserer Produkte bei unseren Vor-
fihrungen ganz praktisch in der Anwen-
dung zeigen zu kdnnen. Das ist immer das
beste Verkaufsargument.

Sie haben das neue ESGE-Zauberstab Ju-
bildiumsmodell Petticoat-Edition groB in
den Fokus gestellt. Wie ist der neue ESGE-
Zauberstab beim Publikum angekommen
und wie kam es zu dieser Namensfindung?
Ja, wir sind in der Tat sehr stolz, mit der
Marke ESGE-Zauberstab® das 70-jahrige
Jubildum feiern zu dirfen und haben das
auch auf der Ambiente entsprechend ge-
zeigt. In unserem Warenbereich ist die Er-
folgsgeschichte des ESGE-Zauberstabs
wohl einzigartig. Es gibt wohl kein Ki-
chengerat, welches seit so vielen Jahren in
seinem Kern unverdndert ist und trotz-
dem hinsichtlich Design und Funktion im-
mer den Zahn den Zeit trifft. Fiir das Jubi-
ldumsmodell haben wir uns die Themen
angesehen, die die Menschen in den
1950er Jahren bewegt haben. Neben der
modernen Musik gehorte auch der taillier-
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te Petticoat zur Aufbruchsstimmung der
damaligen Zeit. Die weif3en Tasten — ange-
bracht an dem schwarzen Gehdusekopf -
erinnern an den Plinktchen-Look eines
Petticoats, das Design haben wir ansons-
ten schlicht und elegant gehalten, sodass
es heute in jeden modernen Haushalt und
damit den Alltag unserer Kunden passt.

Was ist das Besondere an dem
Jubildumsgerdit?

Zum einen haben wir fiir die ESGE-Zauber-
stab® Petticoat-Edition ein besonders
hochwertiges Set zu einem unschlagba-
ren Preis zusammengestellt. Der Kunde
erhélt nicht nur die drei wesentlichen Auf-
sdtze - Multimesser, Schlagscheibe,
Fleisch- & Gemiisemesser — sondern auch
den Processor mit Pulverscheibe und die
Zauberbasis, um das Gerat und alle Zube-
horteile praktisch und griffbereit aufbe-
wahren zu kénnen. On top gibt es dann
noch die Neuauflage des beliebten ESGE-
Zauberstab® Koch- und Zauberbuchs mit
vielen neuen veganen Rezepten. Neben
diesen Produktbestandteilen ist aber si-
cherlich die lebenslange Garantie ein ab-
solutes Highlight bei diesem Jubildums-
set. Damit zeigen wir unser Vertrauen in
die Langlebigkeit eines jeden ESGE-Zau-
berstab® und bieten dem Endkunden
einen echten Mehrwert.

Welche Neuheiten wurden unter der Mar-
ke Unold auf der Ambiente vorgestellt?

Wir haben fir dieses Jahr wirklich viele
und besondere Neuheiten vorbereitet:
dazu zahlt unter anderem die Modellva-
riante zu unserem erfolgreichen Pizzaofen
Luigi — der Pizzaofen Don Luigi. Zusétzlich
zum absoluten Trend-Design in Matt-

schwarz, haben wir ein Set aus wirklich
hochwertigem Zubehor beigepackt, be-
stehend aus dem Pizzaschieber und der
Pizzabackform sowie einem hochwerti-
gen Wiegemesser zum Schneiden der fer-
tigen Pizza.

In unserem Kompetenzbereich Eismaschi-
nen haben wir mit der Eismaschine Dop-
pio eine wirkliche Innovation im Bereich
Kompressor Eismaschinen prasentieren
kénnen. Mit der Eismaschine Doppio kon-
nen gleichzeitig in getrennt bedienbaren
Behaltern zwei Eiskreationen hergestellt
werden. Das ist nicht nur furr die Gastrono-
mie sinnvoll, sondern auch fiir jeden Fami-
lienhaushalt, in dem verschiedene Ge-
schmackswiinsche zur gleichen Zeit erfillt
werden sollen.

Wir kénnen aber nicht nur Eis, sondern
auch heifl3 und haben passend dazu unse-
ren neuen HeilBwasserbereiter Ava ausge-
stellt. In nur finf Sekunden erhdlt man die
gewlinschte Wassermenge in der entspre-
chend vorausgewahlten Temperatur. Das
spart nicht nur Zeit, sondern auch Energie.
Durch die sechs wahlbaren Temperatur-
einstellungen, kann nicht nur die optimale
Teewassertemperatur eingestellt werden,
sondern auch andere Heil3getranke und
sogar Babymilch zubereitet werden.

Gibt es auch spezielle Sommer-Produkte?
Passend zur FuBball-Europameisterschaft
haben wir unsere Bierzapfanlage Franzl
vorgestellt. Durch die effiziente Kompres-
sor-Kiihlung wird die gewtinschte Tempe-
ratur zwischen zwei und zwolf Grad Cel-
sius in nur etwa vier Stunden erreicht und
kann Uber mehrere Stunden gehalten
werden. Zudem hat bei unserer Bierzapf-
anlage jeder die freie Wahl und kann sein
personliches Lieblingsbier, egal ob im Par-
ty- oder im Frischefasschen bequem an-
schlieBen. Die benétigten Adapter sowie
drei CO,-Kartuschen werden direkt mitge-
liefert.

Ebenfalls passend zum Sommer haben wir
unseren neuen und wirklich heiBen BBQ
Stand- & Tischgrill Jimmy prédsentiert. Jim-
my sieht nicht nur gut aus, im mattschwar-
zen Design, sondern erreicht durch das in
der Grillplatte integrierte Heizelement
und die satten 2.800 Watt Leistung eine
Grilltemperatur von bis zu 300 Grad Cel-
sius. Damit kann der Sommer fiir uns kom-
men.

Videobeitrage — einfach QR-Code scannen
1 — ESGE Manufaktur
2 - Unold Imagefilm
3 — Service wird bei Unold grogeschrieben



Ambiente-Highlights von Rommelsbacher

Maximales Grillvergniigen

Neben HeiBluftfritteuse mit Sichtfenster,
XL-Sandwich-Toaster und Filterkaffeemaschine
mit Thermokanne zeigte Rommelsbacher
einen neuen Barbecue-Grill, der sich mit
passendem Grillwagen im Handumdrehen

in eine mobile Grillstation verwandelt.

E lektrogrillen findet immer
mehr Anhdnger. Gerade
im urbanen Umfeld punktet
die elektrische Variante eines
traditionellen Barbecue Grills,
denn sie vereint die Vorteile
des elektrischen Grillens mit
den Vorziigen eines Barbecue
Grills mit Deckel.

Ambiente-Premiere

Der neue Rommelsbacher
Elektrogrill arbeitet schnell,
sicher und sauber. Das unter-
scheidet ihn angenehm von
den Gas- und Kohlegrills und
macht ihn absolut zeitgeman.
Das Modell BBQ 4000 ist so
kompakt, dass es schnell und
ohne lange Vorbereitung auf

Smokeless Raclette der Marke Severin

Fiir das zweite Halbjahr hat
Severin die Markteinflihrung
eines rauchfreien Raclette-
Gerdtes angekiindigt. Dieses
ist mit einer innovativen Um-
lufttechnologie ausgestattet,
um Rauch und Geruch spurbar
Zu minimieren.

Die Funktionsweise ist die
einer Dunstabzugshaube mit
unterschiedlichen Absaugstar-
ken. Dabei wird die rauchge-

Saubere Luft verspricht das neue
rauchfreie Severin-Raclette, das
Ende des Jahres verfiigbar sein wird

schwangerte Luft eingezogen
und gefiltert wieder ausgesto-
Ben. Das sorgt beim Genie3en
flr gute Luft.

Auch sonst punktet das
neue Raclette mit einer Viel-
zahl von Highlights, darunter
das formschone Design, die
robuste Beschichtung, die eine
einfache Reinigung ermog-
licht und bei Bedarf sogar er-
neuert werden kann, sowie die
praktische Abstellmdglichkeit
fir nicht genutzte Pfannchen.
Dank der Grilltemperatur von
bis zu 230 Grad Celsius gelin-
gen knusprig-krosse Kostlich-
keiten im Handumdrehen.

Das Smokeless Raclette
wurde von Severin erstmalig
auf der Ambiente vorgestellt
und wird rechtzeitig zum Sai-
sonbeginn im Winter 2024 zum
Preis von 179 Euro in den Rega-
len stehen.

Grillwagen
BGW 100

machtim
Handumdrehen
aus dem
Tischgrill eine
praktische
und fahrbare
Grillstation

Balkon oder im Garten einsatz-
bereit ist. Eine Steckdose ge-
nlgt und schon kann das Grill-
vergnligen beginnen.

Kompakt, leistungsstark
bis 300 Grad Celsius
und mobil

Der Deckel sorgt beim indirek-
ten Grillen fir eine optimale
Warmespeicherung und mit
der Temperaturanzeige hat
man die Grilltemperatur im-
mer im Blick.

Der robuste Grillrost aus
massivem Gusseisen ist per-
fekt, um auf dem Grillgut die

orga-nicer -

Die universelle Stand-

halterung fir
Stielstaubsauger

AUF-
RAUMEN
MIT STIEL

FUR ALLE*_
HANDELSUBLICHEN
STIELSTAUBSAUGER

klassischen Grillmuster zu hin-
terlassen. Der BBQ 4000 kann
wetterunabhdangig  drinnen
und drauf3en genutzt werden.

Als praktisches Zubehor
kann der Barbecue Tischgrill
mit dem Grillwagen BGW 100
nachgeristet werden. Er ver-
flgt Uber ein separates Abla-
gefach und zwei abnehmbare
Tischauflagen fir Grillzange,
Saucen, Getranke und mehr.

Die stabile Konstruktion
sorgt dabei fiir einen soliden,
sicheren Stand und dank der
beiden groflen Rader ist er
flugs dort einsatzbereit, wo
der nachste Stromanschluss
verfligbar ist.

5
UVP: 4999€ I"




ANZEIGE

getaner Arbeit lasst sich der freistehen-
de FC 7 Signature Line in seiner Station
reinigen und abstellen. Dank des Selbst-
reinigungsmodus spiilt das Gerdt den
Schmutz von den Walzen automatisch ab.

Zusatzlich konnen die Walzen bei 60
Grad in der Waschmaschine gereinigt
werden. AnschlieBend kann der Karcher
Hartbodenreiniger gemeinsam mit dem
Zubehor in der Parkstation gelagert und
getrocknet werden.

Kércher bietet fir das Modell FC 7
Signature Line eine erweiterte Garantie
von drei Jahren.

Das richtige Reinigungsmittel
fiir jede Anforderung

Neben dem Universalreiniger sind speziel-
le Reinigungs- und Pflegemittel fiir unter-
schiedliche Untergriinde - von Holz- bis
Steinboden - erhdltlich. Der natirliche Bo-
denreiniger RM 538N von Karcher eignet
sich dank der natirlichen Rezeptur ohne
Silikone, Mikroplastik, Farb-
stoffe und synthetische
- M . . Duftstoffe besonders
Karcher bietet die Premium-

Kindern und Haustier-

Losung fiir saubere Boden oo reist

er kraftvoll alle ver-

NATURAL y
; P : . siegelten Hartboden. g,  momcieme E%
Staubsaugen und Bodenwischen in einem Arbeitsgang. Das ist Der  Bodenreiniger

der Anspruch, den Konsumenten heute an die Bodenpflege zeichnet sich zudem
stellen. Ein Hartbodenreiniger ist daftir die beste Wahl, denn mit ~ durch eine pflanzen-
ihm werden alle Arten von trockenem und feuchtem Alltags- basierte Formel und

. . 2 die Verwendung von
schmutz in einem Vorgang aufgenommen. Karcher hat mitdem  nachwachsenden In-

Hartbodenreiniger FC 7 Signature Line

FC 7 Signature Line ein Top-Modell am Start. Es verfligt Gber haltsstoffen aus. Die
LED-Lichter im Bodenkopf, mit denen Schmutz auch in dunklen ~ §n9esetzien OT;ZEL
Ecken und Raumen ohne Tageslicht gut sichtbar wird. abbaubar.

m Haushalt wird oft mehr Wasser als

notwendig beim Putzen verwendet.
Da sich Hartbodenreiniger mit sehr wenig
Wasser begniigen, kdnnen sie im Vergleich
zur Reinigung mit einem Wischmopp und
einem Wassereimer bei gleicher Reini-
gungsflache bis zu Gber 90 Prozent Wasser
einsparen.

Beim Topmodell FC 7 Signature Line
der Marke Kércher lassen sich Wassermen-
ge und Walzendrehzahl Uber zwei Stufen
individuell anpassen und bei leichter Ver-
schmutzung noch weiter reduzieren. Da-
durch wird nur so viel Wasser verwendet,
wie tatsdchlich bendétigt wird. Er eignet
sich damit auch fir wasserempfindliche
Oberflachen wie gedltes Parkett. Fir be-
sonders hartnackigen Schmutz steht die
Boost-Funktion zur Verfliigung, bei der die
Drehzahl und Wassermenge kurzfristig er-

LED-Beleuchtung und vier Walzen gegen den Schmutz

héht werden. Der FC7 Signature Line arbeitet mit vier gegenldufig rotierenden Reinigungswalzen, die permanent
o mit Frischwasser und Reinigungsmittel befeuchtet werden. Die Walzen nehmen jeglichen Haushalts-
Kabellose Freiheit schmutz zuverldssig auf und wischen den Boden sowohl in der Vorwarts- als auch in der Riickwarts-

; 3 bewegung. Das Gerat ldsst sich leicht mandvrieren, egal ob auf Laminat, Fliesen oder PVC. Durch
und Garantleverlangerung die mittige Position des Antriebs reinigt das Modell zuverldssig bis an den Rand und das flexible

Die Akkulaufzeit von etwa 45 Minuten Gelenk ermdglicht ein weites Unterfahren von niedrigen Mdbeln. Dank eines 2-Tanksystems wird das
reicht fur bis zu 175 Quadratmeter. Nach  Schmutzwasser in einem separaten Behalter aufgenommen und nicht auf dem Boden verteilt.
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Bodenpflege Deluxe

Bewahrte Sebo-Qualitat in
attraktiver Trendfarbe

Der Staubsauger Sebo Airbelt E1 Purple fallt in seinem frischen
Purpurviolett auf und setzt farbliche Akzente in jedem Interieur.

D ank der dreistufigen Sebo S-Klasse
Filtration werden 99,97 Prozent des
Staubes zuriickgehalten. Diese extra feine
Microfiltration wurde von der British Aller-
gy Foundation als besonders geeignet fiir
Allergiker & Asthmatiker ausgezeichnet.
Den neuen Bodenstaubsauger umgibt
der rundum nitzliche und einzigartige
Airbelt, denn er schiitzt die Einrichtung
vor Kratzern und Schrammen. Zugleich
entweicht hierliber ganz sanft die Abluft,
wobei kaum ein Liftchen zu spiiren ist.

Doppelsieg bei ETM

AEG Akku-Staubsauger
wird ausgezeichnet

In zwei unabhéngigen Tests erhalten die
AEG-Gerdte Ultimate 8000 Wet&Dry (Bild)
sowie Ultimate 7000 die Noten »sehr gut«
und werden vom ETM-Testmagazin zum
Testsieger in ihrer Kategorie gekurt. Mit
dem doppelten Testsieg unterstreicht die
Premiummarke einmal mehr ihre Kompe-
tenz und Innovationskraft im Bereich Bo-
denpflege.

Der AEG Ultimate 8000 Wet&Dry ver-
eint Saugen und Wischen in einem einzi-
gen Schritt, wodurch Anwender wertvolle
Zeit bei der Bodenreinigung sparen. Er er-
moglicht eine effiziente und hygienische
Nass- und Trockenreinigung auf allen Hart-
bdden und entfernt schnell und griindlich
Verschmutzungen jeglicher Art.

Mit der Note »sehr gut« (94,0 Prozent)
setzt sich das Gerdat im Vergleichstest
durch und lberzeugt durch seine starke
Reinigungsleistung, die leichtgdngige Be-

Fir hartndckige Verschmutzungen kann
jeweils fir drei Minuten die Boost-Funk-
tion mit 1200 Watt aktiviert werden. Die
stufenlose Leistungsregulierung am Gerat
sorgt bei jeder Art von Untergrund fiir die
optimale Schmutzabsaugung.

Der Staubsauger ist mit der Kombi Bo-
dendiise von Sebo ausgestattet, die sich
schnell von Hart- auf Teppichboden oder
umgekehrt umschalten ldsst und fiir maxi-
male Flexibilitdt Uber das verstellbare
Dreh-Kipp-Gelenk verfiigt.

dienung sowie die mihelose Reinigung
der Bodendiise.

Auch das Leichtgewicht im AEG Akku-
Staubsauger Sortiment - der Ultimate
7000 - Uberzeugt die ETM Test-Jury und
setzt sich mit der Note »sehr gut« (92,5
Prozent) gegen die anderen getesteten
Modelle erfolgreich durch. Im Test zeich-
nete er sich besonders durch seine beein-
druckende Reinigungsleistung auf unter-
schiedlichen Bodenbeldgen aus, bot die
beste Akku-Leistung im Vergleichsfeld
und lberzeugte mit seiner leichtgangigen
Bedienung sowie der umfangreichen Aus-
stattung.

Universelle Standhalterung
»orga-nicer« von Hoogo

Mit der neuen universellen Standhal-
terung sorgt Hoogo fiir allerschonste
Ordnung auf allerkleinstem Raum. Der
»orga-nicer« setzt neue Malstdbe in
Sachen Organisation und bietet eine
effiziente Aufbewahrungslésung fir
viel Zubehor. Er ist fiir zahlreiche Stiel-
staubsauger auf dem Markt geeignet.

Egal ob rund oder eckig, der anthrazit-
graue orga-nicer passt sich flexibel
allen géngigen Staubsaugermodellen
mit oben positioniertem Handgerat an.
Kompliziertes Montieren ist nicht not-
wendig. Der orga-nicer ldsst sich im
Handumdrehen zusammenstecken
und ist kippsicher aufgestellt.

Mit sieben Zubehorhalterungen und
einem Ablagekorb fiir Filter, Beutel,
Wechselakku und Co. sorgt der orga-
nicer fir Ordnung, denn alles steht
griffbereit zur Verfigung. Er beein-
druckt nicht nur mit stilsicherem

Design, sondern vor allem mit seiner
praktischen und platzsparenden Bau-
weise, die dank der Ein-Klick-L6sung
besonders sicher ist.

Aufraumen mit »Stiel« und Organisation
Universelle Aufbewahrungsldsung Hoogo
orga-nicer fiir Stielstaubsauger und Zubehor

Mit dem orga-nicer bringt die junge
Staubsaugermarke Hoogo ein nitzli-
ches Utensil auf den Markt, das vielen
Nutzern das Handling vereinfacht. Kei-
ne Suche mehr nach Fugendiise, Ersatz-
akku, Polsterdiise oder Mini-Elektro-
birste. Hier wird alles Gbersichtlich auf
einem stabilen Stander geparkt. Und
dabei kann der Staubsauger auch
gleichzeitig geladen werden.

Der orga-nicer rundet das Home-Clea-
ning-Sortimentvon Hoogo - bestehend
aus Akkusauger, Saugroboter und
Bodensauger - perfekt ab.
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Oral-B sorgt mit Aktionen fiir
mehr Frequenz am POS

Oral-B lockt mit attraktiven Cashback-
Aktionen rund um die elektrische
Mundpflege mit bis zu 40 Euro. Im ers-
ten Quartal bietet Oral-B Promotionen
quer durch das hochwertige Produkt-
portfolio und sorgt so fir starke Kauf-
impulse im Handel. Zu den ausgewahl-
ten Modellen gehéren die Oral-B iO,
Genius X, Pro 1 und Pro 3, Junior und
Kids sowie die Vitality Pro. Die Aktion
lduft vom 1. Februar bis 31. Marz 2024.
Davon ausgenommen sind Doppel-
packs und iO-Aufsteckbirsten. Die
Aktion wird mit attraktiven Werbema-
terialien am POS begleitet.

iQ
DOPPEL-

Stiftung Warentest kiirte die Oral-Bi010 und
die Oral-B i04 in Heft 12/2023 zum Testsieger

Mithilfe von kinstlicher Intelligenz hat
die Oral-B Genius X von dem Zahnputz-
verhalten tausender Menschen gelernt.
Die integrierten Bewegungssensoren
erkennen die individuelle Putztechnik
und sorgen so fir beste Ergebnisse.
Dank visueller 360-Grad-Andruckkont-
rolle und drei Reinigungsmodi entfernt
die Oral-B Pro 3 100 Prozent mehr
Plaque im Vergleich zu einer Hand-
zahnbirste.

Die Oral-B Pro 1 schiitzt mit dem Sensi-
tiv-Modus und Drucksensor das Zahn-
fleisch, indem automatisch die Pulsa-
tionen stoppen, wenn zu fest geputzt
wird. Durch einen Timer im Handstlick
unterstutzt die Vitality Pro dabei, die
von Zahnarzten empfohlene Putzzeit
von zwei Minuten einzuhalten. Modelle
der Oral-B Kids und Junior-Serie sind
speziell auf die Bedirfnisse empfindli-
cher Kinderzahne ausgerichtet.

Oral-B Cashback-Aktionen

Cashback 40 Euro - iO Series 10
Cashback 30 Euro - iO Series 7-9
Cashback 20 Euro - Series 5-6
Cashback 15 Euro - iO Series 3-4
Cashback 15 Euro —iO Series My Way
Cashback 15 Euro — Genius X
Cashback 10 Euro - Pro 3 / Junior
Cashback 7 Euro - Pro 1

Cashback 5 Euro - Vitality Pro / Kids
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Bild: Beurer
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Weltfrauentag am 8. Marz 2024
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BEURER EM 55
~ Menstrual
Relax+

Gerat zur
Linderung von
Menstruations-

| schmerzen mit
A Tens und Warme

Beurer sensibilisiert fiir das
Thema Frauengesundheit

Mit seinem Produktsortiment Woman'’s Life und innovativen
Gesundheitsprodukten unterstreicht Beurer sein Engagement fur
das Wohlbefinden von Frauen. Auf vielfaltige Weise werden die
unterschiedlichen Lebensphasen unterstitzt. Von Menstruation
bis Menopause und Kinderwunsch bis Riickbildung, bietet das
umfangreiche Sortiment abgestimmte Produktlésungen.

n diesem Jahr setzt Beurer zum Welt-

frauentag einen klaren Fokus auf das
Thema Frauengesundheit, denn dabei hat
jede Frau andere Bedirfnisse und bend-
tigt dementsprechend auch andere Unter-
stutzung.

Zudem gibt Beurer sein Gesundheits-
wissen auf dem Woman's Life Blog weiter.
Auf dieser Plattform finden Frauen, die

Belebt miide FiiBe und Beine

FuB3- und Beinmassagegerat
der Marke Medisana

Das Energising 2-in-1 Fu3- und Beinmas-
sagegerdat LM 100 von Medisana verhilft
muden Beinen und Fiilen zu neuer Ener-
gie. Es entspannt und vitalisiert die Mus-
keln, unterstltzt den Lymphfluss, fordert
die Durchblutung und befreit von Stress.
Das Produkt kostet UVP 169,95 Euro.

Das neue Medisana Massagegerat
sorgt nicht nur fur die Entspannung der
FiBe durch klassische Shiatsu-Massage,
sondern wirkt durch die integrierte Schiit-
telfunktion auch besonders revitalisierend
in den Waden. Dafiir ldsst sich eine zusatz-
liche Vibrationsmassage im Fersenbereich
hinzuschalten, bei der das Gewebe mit
schwingenden und rhythmischen Bewe-
gungen gelockert sowie die Durchblutung
und der Lymphfluss angeregt wird.

Zusatzlich kann auf Wunsch eine War-
mefunktion in zwei Stufen zugeschaltet
werden - eine ganzheitliche Massageer-
fahrung fiir Kérper und Seele, denn unse-

ihre Gesundheit selbst in die Hand neh-
men mochten, die Antworten auf sensible
Gesundheitsfragen. Zu finden sind dort
hilfreiche Zusatzinformationen zu The-
men wie Regelschmerzen, natirliche Ver-
hitung, Kinderwunsch, Schwangerschaft,
Riickbildung und Menopause. In welcher
Lebensphase auch immer — Beurer unter-
stiitzt Frauen in jedem Lebensabschnitt.

3
4,

Massagegerat mit zusatzlicher Warmefunktion
und bequemer FuBbedienung

re FuBreflexzonen nehmen eine wichtige
Rolle ein, wenn es darum geht, Verspan-
nungen oder Dysbalancen im gesamten
Korper auszugleichen.

Uber das integrierte Toe-Touch-Con-
trol-Panel mit extra grof3en Tasten lassen
sich alle Funktionen ganz einfach und be-
quem mit den FuBen einstellen. Fir ein
angenehmes Hautgefiihl wahrend der
Massage sorgt das hochwertige Oberfla-
chenmaterial aus schwarzem Mesh. Nach
15 Minuten schaltet sich das Gerat auto-
matisch ab und kann anschlieBend dank
seines schlanken Designs ganz mihelos
verstaut werden.



Bespoke Jet Plus

Speziell fiir Tierhalter
wurden die Pet Tool+
Biirste sowie die
beleuchtete Slim LED
Brush entwickelt

Frithjahrsputz mit den neuen
Akkusaugern von Samsung

Auf der »World of Samsung« wurden die aktuellen Produkt-
neuheiten prasentiert. Plinktlich zum Start in den Frihling
erweitert Samsung sein Akkuhandstaubsauger-Portfolio um
neue Modelle: Die Gerate der Serie Bespoke Jet Plus sind die
jungsten Mitglieder der Bodenpflegefamilie.

Z uletzt erweiterte Samsung sein Port-
folio mit den Akkuhandstaubsaugern
Jet 65, Jet 75E, Jet 85 und Jet 95. Mit dem
neuen Bespoke Jet Plus baut der koreani-
sche Konzern seine Position als Hausge-
ratevollsortimenter und Hersteller in der
Bodenpflege weiter aus.

Die Modelle der Bespoke Jet Plus Se-
rie sind hervorragend ausgestattet, wenn
es zum Beispiel um den bevorstehenden
Frihjahrsputz geht. Zubehor wie der
Spray Spinning Sweeper sorgen fir ma-
kellose Béden und die Pet Tool+ Biirste
kiimmert sich um die Spuren, die die ge-
liebten Vierbeiner hinterlassen.

Darliber hinaus sorgt die All-in-One
Clean Station mit selbstschlieBender
Klappe fir eine hygienische und einfache
Staubentleerung. Zudem werden hier die
Akkus wieder aufgeladen.

Der Nachfolger des 2022 lancierten
Premiummodells Bespoke Jet liefert mit
seinem 580 Watt Digital Inverter Motor
bis zu 210 Watt Saugkraft bei einer Lauf-
zeit von bis zu 60 Minuten, die mit einem
Zweit-Akku um weitere 60 Minuten erhoht
werden kann. Und gemaB der Core Tech
Philosophie der Samsung Hausgerate ist
auch der neue Bespoke Jet Plus langlebig
konzipiert: Samsung gewdhrt auf den Di-
gital Inverter Motor zehn Jahre Garantie
sowie zwei Jahre Garantie auf das mitge-
lieferte Zubehor.

Speziell fur das Aufnehmen von Tier-
haaren wurde die motorisierte Zubehor-
birste Pet Tool+ konzipiert. Durch eine
Kombination aus Gummidiise und Bor-

sten verbessert die rotierende Biirste die
Aufnahmeleistung. Ein Zerkleinerer im
Inneren sorgt zudem dafir, dass Harchen
direkt zermalmt und damit einfacher in
den Staubbehilter transportiert werden
kdnnen.

Saugen und Wischen:
Wet&(Clean

Nach dem Staubsaugen kommt bekannt-
lich das Bodenwischen — mit dem Bespoke
Jet Plus ist dafiir kein Geratewechsel notig:
Nicht nur saugen, sondern auch Wischen
kann das neue Modell mit dem Spray
Spinning Sweeper Wischaufsatz. Der Auf-
satz mit seinen zwei rotierenden Spinning
Pads reinigt mihelos und schonend alle
Hartboden nach dem Saugen - entweder
mit wiederverwendbaren Mikrofaser-Pads
oder Einmal-Feuchttuichern.

Die Nasspads sind gro8 und robust
und rotieren bis zu 100 Minuten mit bis zu
260 Umdrehungen pro Minute. Aus dem
150 Milliliter fassenden Tank kann Wasser
auf dem Boden spriihend verteilt werden.
Der Spray Spinning Sweeper hat zudem
Sicherheitsstof3fanger, um Schaden an
Mébeln zu vermeiden. Wassertank und
Mikrofaser-Pads bestehen aus antibakte-
riellen Materialien, die zu lGiber 99 Prozent
das Wachstum von Bakterien auf Tank und
Pads verhindern kénnen.

Die Modelle werden in den etablierten
Bespoke Jet Farben midnight blue, woody
green und misty white angeboten und
sind seit Februar verfugbar.

Samsung French Door Kiihler
mit transparenter Tiir

Ebenfalls auf der diesjdhrigen World
of Samsung wurde das neue Hausge-
rate Line-up von Samsung vorgestellt.
Neben Neuheiten im Bereich Boden-
und Waschepflege ist der auf der CES
angekindigte Bespoke Family Hub+
mit Al Vision Inside ganz vorne mit
dabei.

»Al Vision Inside« arbeitet mit einer
intelligenten, intern verbauten Kamera
und kann Lebensmittel erkennen, die
in den Kihlschrank gestellt oder aus
ihm entnommen werden. Hinzu kommt
»Vision Al«, eine weitere Al-gestltzte
Funktion, die bis zu 33 verschiedene fri-
sche Lebensmittel identifizieren kann.
Die kinstliche Intelligenz erstellt dar-
aus automatisch eine Lebensmittelliste
in der Smart Things App, die beispiels-
weise wahrend des Einkaufs abgerufen
werden kann, um Lebensmittelver-
schwendung durch doppelten Kauf
vorzubeugen.

Die Liste kann auf dem integrierten
Bildschirm des Bespoke Family Hub+
angezeigt und bearbeitet werden.
Zum Beispiel ist es moglich, manuell
Informationen zum Mindesthaltbar-
keitsdatum hinzuzufliigen und damit
einen besseren Uberblick zu behalten,
bis wann ein bestimmtes Produkt ver-
braucht werden sollte. Unterstiitzt
werden kann dies durch eine Warnung
auf dem integrierten LCD-Bildschirm,
wenn das Ablaufdatum erreicht ist.

Modell RF9000 French Door
Durch die Glastiir kann man ins Gert blicken

Das Segment der Multidoor-Gerate
ist im Aufschwung. Daher erweitert
Samsung sein Portfolio in dieser Gera-
tekategorie um ein weiteres Highlight-
modell - den RF9000 French Door mit
See-Thru-Tir und Willkommenslicht.
Dabei wird iber einen Bewegungsmel-
der das Innere des Kiihlschranks auto-
matisch beleuchtet. Durch die Kombi-
nation aus Glastir und beleuchtetem
Innenraum muss nicht mehr [anger bei
offener Kihlschranktiir gesucht wer-
den. Damit entweicht weniger Kaltluft,
was Energie spart, und auBerdem blei-
ben Lebensmittel langer frisch.
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SAMSUNG

Die BESPOKE Serie

AlInfach energieeffizient.
Einfach dein Style.

Mit der Bespoke Serie wird dein Zuhause nicht nur stilvoll, sondern auch intelligent effizient. Uber den aktivierten
AlEnergy Mode in der SmartThings App! verbraucht die Bespoke Al Waschmaschine automatisch bis zu 70 %?2
weniger Energie und die Bespoke Kuhlgerdte bis zu 15 %3 weniger Energie. Uber die App hast du den Energie-
verbrauch deiner Gerdte jederzeit im Blick und kannst individuell Sparpotenziale identifizieren. Mit monatlichen
Verbrauchszielen kannst du zusatzlich dein Nutzungsverhalten umstellen und es effizient anpassen.

So AlInfach geht Energiesparen.

1Verfiigbar auf Android- und i0S-Geréaten. Eine Wi-Fi-Verbindung und ein Samsung-Konto sind erforderlich.

2 Basierend auf internen Tests des Modells WW11BB944AGB unter normalen Nutzungsbedingungen mit 5 kg Wésche im Baumwollprogramm. Ergebnisse: durchschnittlicher Stromverbrauch ohne Al Energy Mode im Baumwoll-
programm = 0.539 kWh. Durchschnittlicher Stromverbrauch im Baumwollprogramm mit Al Energy Mode = 0,145 kWh. Einzelne Ergebnisse konnen je nach Nutzung variieren. Der Al Energy Mode kann bei Waschtemperaturen
von 20 bis 40 °C angewendet werden (auRer bei den Programmen Super Eco und Kaltwaschprogrammen).

3 Der Energiesparalgorithmus Al Energy Mode &sst die Geréte insgesamt bis zu 15 % Energie einsparen im Vergleich zur Nutzung ohne den Al Energy Mode. Die internen Testergebnisse basieren auf dem Vergleich der werkseitig
voreingestellten Temperatur mit Al Energy Mode und ohne Al Energy Mode. Einzelne Ergebnisse kdnnen je nach Nutzung variieren.



